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ROBILANTASSOCIATI: 2011 L’ANNO DEL CONSOLIDAMENTO.
L’azienda presenta i risultati. La consulenza si espande a nuove industries. Cresce esponenzialmente il Retail Branding.

Milano, gennaio 2012 – Il 2011 si chiude con un segno positivo e una crescita sul biennio 2010-11 che si attesta intorno all’11% per ciascun anno per RobilantAssociati S.p.A., l’azienda italiana che conferma anno dopo anno la propria leadership di mercato sul panorama nazionale e internazionale del Brand Advisory.

Negli ultimi anni la Società ha intrapreso una strategia di espansione che, puntando sulla capacità di offrire ai propri clienti una consulenza olistica intorno alla Marca e su un progressivo ampliamento del ventaglio dei servizi offerti, ha portato l’impresa a chiudere il 2011 con un fatturato di quasi €11 milioni.

«Abbiamo confermato il nostro posizionamento e provato come il nostro approccio consulenziale brand driven intorno ai temi dell’impresa si riveli efficace e vincente anche applicato a industries diverse, come ad esempio il settore degli studi legali. - commenta Maurizio di Robilant, fondatore e presidente di RobilantAssociati – Questo grazie al fatto che il nostro metodo aiuta i Clienti a definire una Marca che è diretta emanazione del Talento della loro impresa e che pertanto può essere facilmente agita con coerenza a tutti i livelli della comunicazione.» 

La fiducia nell’efficacia del Brand anche come principio guida per l’edificazione di una cultura d’impresa forte e condivisa, sta portando RobilantAssociati ad impegnarsi in misura crescente sul tema della Company Culture, mediante la costituzione di una Business Unit dedicata ad affiancare le aziende nei processi di partecipazione, trasformazione e innovazione degli assetti organizzativi attraverso formazione guidata dai valori della marca, supporto al change management e alla comunicazione interna.

Una menzione speciale merita il successo, in tempi molto brevi, delle attività di Retail Branding. «L’aver intuito che quest’allargamento d’offerta fosse perfettamente in linea con le nuove esigenze dei nostri Clienti, ci ha permesso di cogliere nuove opportunità – afferma Roger Botti, Direttore Operativo e Creativo a capo della divisione Retail – e di perseguire un vero consolidamento di quest’area d’offerta, cresciuta rispetto al 2010 del 130%.»

Infine, l’esigenza contingente di riuscire a pensare e pianificare una crescita collettiva in un’ottica di medio-lungo termine, ha favorito il consolidamento di un virtuoso sistema di networking con il settore del Private Equity, e in special modo con gli istituti che rivolgono una particolare attenzione all’aspetto industriale, oltre che finanziario, della crescita delle imprese del nostro Paese. 

Un dialogo nuovo che si sviluppa su due fronti: da una parte vede un coinvolgimento attivo di RobilantAssociati a supporto delle attività di sviluppo e crescita delle aziende partecipate dai Private Equity. Dall’altra incrementa le opportunità per i clienti di RobilantAssociati di trovare in questo network la possibilità di accesso a finanziamenti per i propri progetti di crescita.
RobilantAssociati SpA

Company profile

RobilantAssociati è la società di Brand Advisory e Design leader del mercato italiano, che definisce percorsi di sviluppo e innovazione guidati dal Talento dell’impresa, usando come leva lo strumento della Marca.

Fondata nel 1984 da Maurizio di Robilant, RobilantAssociati rappresenta un attore unico nel panorama nazionale delle Brand Advisory per la sua capacità di coniugare insieme la visione e l’approccio metodologico tipici del consulenza d’impresa con la creatività e la progettualità proprie del design.

Il suo modus operandi poggia su un punto di vista originale costituito intorno a due principi essenziali:

1. La marca è uno strumento di lavoro che informa la visione dell’impresa, supporta e influenza i suoi obiettivi di lungo periodo, ne orienta l’innovazione di prodotto e di processo, contribuisce alla definizione dell’organizzazione aziendale ottimale. Essa non è un mero strumento di comunicazione, ma implica una prospettiva di medio termine. 

2. Ciascuna azienda ha in sé una propria unicità ed è su quella che deve far leva per competere. 

La Marca è lo strumento attraverso il quale l’unicità dell’azienda si traduce in valore per il mercato. 

Coerentemente con questo punto di vista, la missione di RobilantAssociati è quella di promuovere una strategia di costruzione della Marca – definita Strategia del Talento® – che costruisce il vantaggio competitivo sulla base del pensare e del fare unico e inimitabile che caratterizza l’impresa.
Un approccio che si caratterizza dunque da una parte per la grande attenzione dedicata alla comprensione dell’identità dell’azienda e all’interpretazione delle sue caratteristiche uniche, e dall’altra per la sua capacità di offrire un presidio completo intorno alla Marca, che va dall’identificazione del Talento dell’impresa e la sua trasposizione sul piano della Marca, fino alla progettazione di tutte le sue principali forme di espressione (Corporate Branding, Product e packaging design, Web Branding, Retail Branding, Communication Strategy).
In 25 anni di attività RobilantAssociati ha ideato, rinnovato e curato alcune delle marche più famose d’Italia: Alitalia, Fiat, Lancia, Telecom, Sisal, Martini, Campari, illycaffè, Ferrari Spumanti, Chicco, Galbusera, Fratelli Carli. E al contempo ha portato il suo approccio esclusivo e il gusto italiano all’estero lavorando con aziende con sede in Australia, Stati Uniti, Cina, Giappone, Regno Unito, Spagna, Portogallo.

Sin dalla sua fondazione RobilantAssociati si propone di essere, attraverso il suo operato, testimonianza dell’eccellenza del prodotto italiano e, al tempo stesso, soggetto attivo nella promozione e valorizzazione della cultura del “Made in Italy” nel mondo.

Alcuni Dati:

70 Collaboratori

2000 mq di ufficio

144 Premi nazionali ed internazionali

10 M di Euro Fatturato 2011

+11% di crescita del fatturato nel biennio 2010- 11 
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